2015-3-1-5 Podpora kinodistribuce éeskych filmu
Hodnoceni

Do vyzvy 2015-3-1-5 na podporu kinodistribuce ¢eskych filmi se pfihlasilo 13 projektd, z nichZ Rada 12 podpofila
v nékteré z predchozich fazich vyroby. Méla tak moznost sledovat vyvoj projektu a hlavné to, jak je projekt
pfipraven k posledni fazi, tedy distribuci.

Rada se drzela priorit kinematografického potencialu dila a jeho umélecké hodnoty. Jednim z hlavnich kritérii bylo
pFizplsobeni distribu¢ni strategie obsahu a potencial osloveni konkrétni cilové skupiny.

Rada konstatovala, Ze vétSina projektll splfiovala poZzadavek na uméleckou hodnotu projektu, ale distribu¢ni
strategie a pfistup producenta nebo distributora nebyl vzdy presvédgivy a to byl i dlvod, pro¢ nékolik projekt
nebylo podpofeno vibec, nebo jim byla snizena vyse podpory.

Byly podporeny snimky se ztizenym pfistupem do kina vzhledem k tématu (drogova problematika — Mallory, téma
smrti a umirani — Domaci péde, téma rasovych stereotypti — Cesi proti Cechtim, Aferim!), vzhledem k druhu dila,
kdy Ceské animované filmy musi soupefit s velkymi animacnimi studii (Maly pan a Mala z rybarny), nebo snimky
vyrazné artové, které globalné potfebuji v kinech podpofit (Schmitke, Aferim!).

Nebyly podpofeny projekty, které mély neopodstatnénou ambici distribuce v kinech, nebo naopak mély svym
zaméfenim cestu k divakovi otevienou a neni tak nutné takovéto projekty podporovat ze strany Fondu.

Rada Fondu by pro p¥isti vyzvu doporudila Zadatelim dakladnéjsi pripravu vSech podkladl a celé Zadosti. Rada
postradala komentare k rozpoctiim a nékteré distribu¢ni strategie byly velmi stru¢né a obecné, bez konkrétnich
cilovych skupin a prace s nimi. U nékterych projektd byly naopak cilové skupiny detailné rozebrany, ale vysledna
strategie témto rozborim neodpovidala.

727/2015
endorfilm
Aferim!

Koprodukéni projekt Radu Judea Aferim! byl podpofen na vyrobu jako minoritni koprodukce a prezentoval ¢eskou
kinematografii na Berlinale. Velmi silny snimek zasazeny do realného historického kontextu rumunského ValaSska
, snimany sugestivni kamerou, feSi téma otroctvi Romu, jehoz dopady ovliviiuji rumunskou a evropskou
spole¢nost do dnes. Film obdrzel pfi své mezinarodni premiére Stfibrného medvéda za rezii. Distribucni strategie
neni nijak objevna, ale snazi se pfizpUsobit typu filmu a tim i cilové skupiné divakd. Vybér distribu¢ni spolecnosti
(Arcam), odpovida zamérim producenta a snaze o maximalni mozné osloveni nekomercni skupiny divaku. Rada
je v souladu s expertnimi posudky a projekt vyhodnotila jako nejlepSi z celé vyzvy.

706/2015
A-Company Czech
Maly pan

Projekt Maly pan je celovecerni rodinny film Radka Berana a beze zbytku naplnil vSechna ofekavani Rady pfi
podpofe ve vyrobé. Jedna se o vtipny, vytvarné zajimavy a hravy projekt s festivalovym potencialem. Distribu¢ni
strategie spole€nosti A-Company odpovida typu filmu a ma Sanci zajistit filmu dostatek divaku. Projekt
predpoklada nasazeni jak v klasickych kinech, tak v multiplexech a pocita i s uvedenim mimo kina. Jako funk&ni
se také jevi propagace zalozena na spolupraci s divadlem Buchty a loutky a na to navazujici aktivity. Rada je ve
shodé s obsahovym i ekonomickym posudkem a vzhledem k naro¢nosti projektu se rozhodla pro podporu v piné
pozadované vysi.

688/2015

NEGATIV

Mallory

Casosbérny dokument Heleny Trestikové Mallory je po Katce dal$i, ktery zpracovava téma drogové zavislosti a
snahu o vymanéni se z ni. Producent si opét vybral distribu¢ni spole€nost Aerofilms, ktera dlouhodobé filmy
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Heleny Trestikové uspésné distribuuje. Distribu¢ni strategie pfedpoklada jak uvedeni v kinech, tak vzhledem k
tématu filmu sméfuje do Skol, dokaze tak zajimavé propojit béznou kinodistribuci s dalSimi na téma filmu navazané
aktivity. Spojuje tak umeéleckou kvalitu dila, jeho silné téma a tomu pfizpisobenou distribu¢ni strategii. Rada je v
souladu s expertnimi analyzami.

721/2015
HYPERMARKET FILM
Cesi proti Cechiim

Projekt reziséra a scénaristy Tomase Kratochvila jiz byl Radou podpofen na vyrobu pod nazvem Gadzo.
Vysledkem je velmi osobni vhled do skuteéného svéta Romu, ktery ma svoji formou a maximailni otevienosti $anci
zaujmout i mladé divaky. Distribu¢ni strategie, ktera je pro takovéto téma naprosto zasadni, je velmi peclivé
pfipravena vcetné definic cilovych skupin a formu jejich osloveni Rada se shoduje s obsahovym i ekonomickym
expertem a vzhledem k vytkam k rozpoc¢tovym polozkam byla dotace mirné snizena.

687/2015
A-Company Czech
Domaci péce

Rezijni a scénaristicky debut Slavka Horaka, je po vSech strankach kvalitné realizovany projekt. Vynika zru¢nou
rezii, dobrym hereckym obsazenim a preciznim ztvarnénim naléhavého tématu. Distribu¢ni strategie spolecnosti
A-Company je spiSe tradicni, nepracuje s prvky alternativni distribuce ani s nastroji, které by vychazely z
jedineCnosti samotného dila. Distributor svoji strategii zvolil jako pro komer¢ni titul, ¢emuz odpovida i rozpocet
celého projektu, ackoli dilo je svym zpracovanim spiSe artové. Umélecka kvalita dila, neotfelé téma a dobfe
pfipravena klasicka distribucni strategie pfesvédcila Radu k podpofe tohoto snimku. Rada se shodla s expertnimi
posudky.

717/2015
Produkce Radim Prochazka
Schmitke

Projekt debutujiciho reZiséra Stépana Altrichtera je velmi slibné vyhliZzejicim artovym koprodukénim snimkem. Film
ma velmi dobfe nakroceno predevsim k festivalové distribuci, ale mohl by diky dobré kampani oslovit i divaky
Ceskych kin. Marketingova strategie je velmi specificka a i vybér distributora, spole€nost Artcam, dava tusit, ze
producent vi, jak s takovymto filmem pracovat a zajistit mu maximalni publicitu. Rada se shodla jak s obsahovou,
tak ekonomickou analyzou.

725/2015
MIRACLE FILM
Mala z rybarny

Projekt vytvarnika a reziséra Jana Baleje je po vSech strankach vynikajici koprodukéni loutkovy film svétovych
parametrd s klasickou loutkou. Distribucni strategie detailné popisuje snahu o zviditelnéni projektu, ale uz méné
hovofi o cilovych skupinach a praci s nimi. Pfesto je Rada Fondu pfesvéd¢ena, Ze podpora takovéhoto projektu je
naprosto zasadni z pohledu podpory ¢eského animovaného filmu v konkurenci americkych animovanych filma.
Rada se shoduje jak s obsahovym tak ekonomickym posudkem, jen vice vyzdvihuje pozitiva projektu.
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